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Mobilität & Tourismus Hand in Hand!
WARUM?

75% Emissionen im Tourismus 
weltweit gehen auf Verkehr

zurück 

davon 52% durch Flugreisen

und → 43% durch Reisen mit 
dem PKW

(Umwelt Bundesamt (2020): Touristische Mobilität im 
ländlichen Raum)

Emissionsproblematik wird von 
Gästen und Einheimischen 

kaum wahrgenommen 

ABER 

der „Overtourism“ 
→ „OVERVISITING“ mit

Verkehrsüberlastung (Stau, 
Parken)

Problem v. a. in den südlichen 
Region im Allgäu

Nachhaltige Mobilität als 
Aushängeschild im Tourismus

für gesamtes Allgäu 

→ Gäste & Bewohner:innen
sind Verursacher



Allgäu GmbH  • Gesellschaft für Standort und Tourismus

4

LOS 1

LOS 2

Mobilitäts-
konzept

Besucherlenkung & (Digitales) Parkraumanagement 

Fokus Freizeit- und Touristikverkehr

Förderung nachhaltiger Mobilität im Allgäu

Fokus Alltagsverkehr

Integriertes Mobilitätskonzept
Ansätze und Impulse zur Förderung einer nachhaltigen 

Mobilität im Allgäu für Bewohner:innen & Gäste

Erstellung eines integrierten Mobilitätskonzepts für die Region Allgäu
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Mobilität im 
Allgäu

Akteure & Strategie

Fehlende Zusammenarbeit, fehlende
gemeinsame Strategien / Schwerpunkte, 

fehlende gemeinsame 
Kommunikationsstrategien

Mobilitätsverhalten + 
NutzerInnen 

(Einheimische & 
Gäste)

Starke MIV* Orientierung

Verkehr 

Mobilitäts-
angebote, 

Infrastruktur & 
Technik

MIV*: Verkehrsüberlastung

Defizite im Bereich: 
Rad, E-Mobilität, alternative Mobilität, ÖPNV, ÖV 

+ ÖPNV-Angebotsqualität, 
ÖPNV-Angebotsvernetzung, 

Erreichbarkeit & Intermodalität, fehlende 
gemeinsame touristische Mobilitätsgebote

Freizeit / 
Tourismus 

Fehlende Besucherlenkung & 
Kommunikation über verkehrliche Situation, 

fehlendes Parkraummanagement

Rückblick Auftakt: Herausforderungen der Mobilität im Allgäu

*Motorisierter Individualverkehr
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Stufe I – Identifikation der verkehrlichen Hotspots
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Beispiel Stadt Lindau

Quell-Ziel Verkehr

Quellverkehr Zielverkehr
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Verlustzeiten

Erläuterung:

Je höher die Balken, 

desto mehr Fahrzeuge 

weisen eine Verlustzeit 

auf

Je dunkle die Farbe, 

desto höher ist die 

Verlustzeit
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Verlustzeiten

Sehr hohe Verlustzeiten 

auf Zufahrt und Abfahrt 

zur Insel
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Top 20 – gewichtet (aktueller Stand - ohne Experteninterviews)

1 Schwangau 11 Weißensberg

2 Lindau 12 Buchloe

3 Füssen 13 Kaufbeuren

4 Fischen 14 Immenstadt 

5 Kempten 15 Lindenberg 

6 Bad Hindelang 16 Nesselwang

7 Sonthofen 17 Wasserburg

8 Oberstdorf 18 Marktoberdorf

9 Oberstaufen 19 Pfronten

10 Memmingen 20 Rieden am 
Forggensee
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Besucherlenkungsmaßnahem MIV & Parken
Parkangebot, Bepreisung / Parkraummanagement &
MIV Regulation

Freigabe von 
ungenutzten 
Parkflächen 

(z.B. 
Supermärkte)*

Intermodale 
Verknüpfung 

von außerhalb 
liegenden 
Auffang-

parkplätzen**

Einrichtung 
eines 

einheitlichen 
Handy-
Parken 

Systems

Ermöglichung 
von Zahlung 

von 
Parkgebühren 
mit EC- oder 
Kreditkarte

Kostenloses 
Parken für 
Gäste mit 
digitaler 

Gästekarte

Erhöhung 
der 

Bepreisung 
für 

Parkflächen

Einrichtung 
von 

zentralen 
Parkierungs-

einricht-
ungen

Sperrung von 
Zufahrts-
straßen 

Einrichtung 
von P+R 

Parkplätzen 
und separate 

Parkplätze 
für Camper

* an Wochen- und Feiertagen

** z.B. Shuttle Services, Bike-Sharing
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Proof of Concept

12

• Kamera für Zufahrt vom unteren Parkplatz 

zum Alatsee und Outdoor-Display 

(Sachgassen-Situation)

• Installation im Juni 2021

• Laufzeit Juni 2021 – Oktober 2021 (5 Monate)

• Evaluation im November 2021

Füssen - Alatsee
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Entscheidungsprozess Urlaub/ Ausflug & Verkehrsmittelwahl
Kommunikation im Rahmen der Customer Journey

1. Wunsch 

Urlaub/ 

Ausflug

2. Wahl der 

Destination 

/ Urlaubsart

3. 

Verkehrs-

mittelwahl

Anreise 

4. PKW-Anfahrt

4. ÖV + alternative 

Angebotsformen

A) Idee / 

Inspiration

C) On-Trip / 

Anreise

D) Aufenthalt und 

Mobilität vor Ort

5. 

Verkehrs-

mittelwahl

vor Ort

C) Planung / 

Buchung

B) Informat. / 

Recherche 
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Perspektiven des integrierten Mobilitätskonzepts

Tourismus-
/ Ausflugs-

verkehr

Alltags- / 
Pendler-
verkehr

Wirtschafts-
/ Logistik-

verkehr

© Marc Oeder Allgäu GmbH © Matthew Henry Unsprlash © Hannes Egler Unsprlash

Ziel/Nutzergruppen: 

Gäste, Tourist:innen, Bewohner:innen & „Multiplikatoren“



Quelle: Mobilität in Deutschland 2017 Regionalbericht Bayern



Laufzeit: 18.05 – 27.06.2021

Rücklauf: 1023 Personen haben die Umfrage vollständig ausgefüllt

Inhalte:

1. Abfrage der Fortbewegung im Alltag 

2. Bewertung der Qualität der Mobilitätsangebote über die 

Gemeindegrenzen im Allgäu hinweg

3. Abfrage der Handlungsbedarfe in den Bereichen: 
• Fuß- & Radverkehr, 

• ÖPNV, 

• alternative Mobilität, 

• Mitfahren (Mitfahrbänke etc.) 

• Förderung nachhaltiger Mobilität durch den Arbeitgeber 

Bürger:innen Online-Befragung
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Zufriedenheit der Befragten mit den Aktivitäten 
im Bereich nachhaltiger / alternativer Mobilität 
in den jeweiligen Regionen (Bewertung nach Schulnoten)

n:1023 n:86n:937E2

 rund 80% aller Befragten geben 

keine befriedigende Bewertung 

 großes Handlungspotenzial

Hinweis: zusätzliche separate Abfrage 

einzelner Angebote in einzelnen Fragen
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▪ Mobilitäts- und Nahverkehrskonzepte sind “Papiertiger“. 

▪ Mix aus kurz- und langfristigen Maßnahmen. Maßnahmen, die schnell Aufmerksamkeit 
erregen sind wichtig.

▪ Welche Maßnahmen finden später tatsächlich Akzeptanz?

▪ BürgerInnen müssen mit einbezogen werden.

▪ Mehr Pragmatisches als Theoretisches.

▪ Es braucht jemanden, der am Ende eine Entscheidung fällt.

▪ Klares Zielsystem/ Maßnahmenpriorisierung.

▪ Nach Einführung neuer Angebote müssen diese fortlaufend beworben werden.

▪ Erreichen eines Paradigmenwechsels.

▪ -> Finanzierbarkeit. Umsetzbarkeit. Übertragbarkeit.

Wichtige Erkenntnisse und Aussagen für die Umsetzung des 

Mobilitätskonzepts Allgäu


